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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Minuten
Erwachsene 12 Jahre und älter: 161 Minuten
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent (Basis: PC im Haushalt) / Projektion
Erwachsene 12+: 41% / 1.945.000 "(fast) täglich"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent (Basis: Internet-Zugang) / Projektion
Erwachsene 12+: 47% / 2.084.000 "(fast) täglich"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 27% / 1.785.000 "sehr (1,00)"

INTERESSEN: LOKALES (REGION/BUNDESLAND)
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 27% / 1.850.000 "sehr (1,00)"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 22% / 1.506.000 "sehr (1,00)"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 11% / 725.000 "sehr (1,00)"

INTERESSEN: KUNST / KULTUR

12%

19%

5%

10%

3%

1%

5%

32%

17%

6%

38.000

89.000

21.000

54.000

18.000
7.000

39.000

233.000

147.000

81.000

Postmaterielle

Etablierte

Experi-
mentalisten

Hedonisten

Bürgerliche Mitte

Moderne
Performer

Konservative

Traditionelle

Länd-
liche

Konsumorientierte Basis



Quelle: TELETEST / F-G ORF-Medienforschung / 2004

Oberschicht /
Obere

Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere
Mittelschicht /
Unterschicht

Soziale
Lage

Grund-
orientierung

A
Traditionelle Werte

Pflichterfüllung, Ordnung

C
Modernisierung II

Patchworking, Virtualisierung

3

2

1

B
Modernisierung I

Konsum-Hedonismus und Postmaterialismus

© Sinus Sociovision 2002

im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 7% / 481.000 "sehr (1,00)"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 9% / 623.000 "sehr (1,00)"

INTERESSEN: KLASSISCHE MUSIK
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 16% / 1.091.000 "sehr (1,00)"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 10% / 661.000 "sehr (1,00)"

INTERESSEN: SCHLAGER

3%

7%

22%

5%

7%

7%

12%

2%

6%

19%

10.000

32.000

97.000

30.000

47.000
37.000

97.000

12.000

52.000

244.000

Postmaterielle

Etablierte

Experi-
mentalisten

Hedonisten

Bürgerliche Mitte

Moderne
Performer

Konservative

Traditionelle

Länd-
liche

Konsumorientierte Basis



Quelle: TELETEST / F-G ORF-Medienforschung / 2004

Oberschicht /
Obere

Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere
Mittelschicht /
Unterschicht

Soziale
Lage

Grund-
orientierung

A
Traditionelle Werte

Pflichterfüllung, Ordnung

C
Modernisierung II

Patchworking, Virtualisierung

3

2

1

B
Modernisierung I

Konsum-Hedonismus und Postmaterialismus

© Sinus Sociovision 2002

im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 26% / 1.775.000 "sehr (1,00)"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 18% / 1.229.000 "sehr (1,00)"

INTERESSEN: BILDUNG / WISSENSCHAFT / FORSCHUNG
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 25% / 1.705.000 "sehr (1,00)"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 17% / 1.125.000 "sehr (1,00)"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 13% / 863.000 "sehr (1,00)"

INTERESSEN: PC / SOFTWARE

21%

5%

7%

26%

20%

16%

3%

15%

15%

9%

69.000

22.000

30.000

143.000

135.000
87.000

26.000

111.000

131.000

110.000

Postmaterielle

Etablierte

Experi-
mentalisten

Hedonisten

Bürgerliche Mitte

Moderne
Performer

Konservative

Traditionelle

Länd-
liche

Konsumorientierte Basis



Quelle: TELETEST / F-G ORF-Medienforschung / 2004

Oberschicht /
Obere

Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere
Mittelschicht /
Unterschicht

Soziale
Lage

Grund-
orientierung

A
Traditionelle Werte

Pflichterfüllung, Ordnung

C
Modernisierung II

Patchworking, Virtualisierung

3

2

1

B
Modernisierung I

Konsum-Hedonismus und Postmaterialismus

© Sinus Sociovision 2002

im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 16% / 1.066.000 "sehr (1,00)"

INTERESSEN: INTERNET / ONLINE-DIENSTE
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 8% / 572.000 "sehr (1,00)"

INTERESSEN: HANDY- NEUHEITEN
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 21% / 1.445.000 "täglich"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 17% / 1.160.000 "täglich"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 14% / 937.000 "zum. mehrmals pro Woche"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 24% / 1.624.000 "zum. mehrmals pro Woche"

FREIZEITAKTIVITÄTEN
Gartenarbeit
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 36% / 2.393.000 "zum. mehrmals pro Woche"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 7% / 455.000 "täglich"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 12% / 820.000 "täglich"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 14% / 961.000 "zum. einmal pro Monat"

FREIZEITAKTIVITÄTEN
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 9% / 597.000 "zum. einmal pro Monat"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 22% / 1.498.000 "zum. einmal pro Monat"
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im Ø: Index 90-109über Ø:  Index ab 110 unter Ø: Index unter 90

in Prozent / Projektion
Erwachsene 12+: 13% / 853.000 "zum. einmal pro Woche"
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